Grafisk profil
Vi vill uppfattas som en trovardig organisation, igenkand och uppskattad av manga.

Viktigt att vi profilerar oss pa ett sadant satt att det hos allmanheten blir ett positivt
igenkannande av

Western Riders Association of Sweden, WRAS.

Vi har en stor styrka i att WRAS ar rikstadckande. Hur manniskor an flyttar runt i landet
sa kan de vara med i samma organisation. De skall &ven alltid kunna kanna igen
organisationens grafiska profil.

Igenkanningseffekten.

Vi skall utnyttja var styrka som en rikstackande organisation. Det gor vi bland annat
genom att upptrada med en gemensam grafisk profil. Vardet av att ha ett starkt
varumarke ar oerhort stort. Ett starkt varumarke gor att manniskor direkt kanner igen
och kan placera namn, logotyp och andra kannetecken.

Det ar det som vi tillsammans ocksa skall astadkomma och vidareutveckla. Malet
ska vara att omgivningen spontant skall kdnna igen WRAS och vad vi star for.
Igenkanningseffekten skall vara stor och skall forstarkas med var grafiska profil.
Genom en stor igenkanningseffekt forstarker vi ocksa var position vid
sponsorkontakter.

Sammanhallen grafisk profil.

En tydlig och sammanhallen grafisk profil ger ocks& andra vinster. Den ger externt
intrycket av en

stark och kvalitetsmedveten organisation, samtidigt som den internt skapar en
gemensam identitet och sjalvbild.

En grafisk profil & en samling riktlinjer for tryckta och digitala produkter av olika slag.
De viktigaste komponenterna i den grafiska profilen &r:

* Logotyp

* Farg

* Typografi



Logotyp

WRAS logotyp ar vart framsta kéannetecken och ar den enda logotyp som skall
anvandas inom forbunds- och distriktsorganisationen. Dock bér &ven WRAS
medlemsklubbar anvéanda sig av denna, men garna i kombination med klubbens
egen logotyp.

Det ar mycket viktigt att den i alla sammanhang far behalla sitt ratta utseende. Den
far endast publiceras i ett faststallt utforande och med en given placering.

Utforande

WRAS logotyp kan endast publiceras i ndgot av dessa tre utforanden:

1.1farg — PMS Blue 072, PMS Yellow
Vid fyrfargstryck skall PMS Blue 072 aterges genom att anvanda féljande varden i
CMYK:

Bla (Cyan) — 100 procent

Rod (Magenta) — 79 procent

Gul (Yellow) — 0 procent

Svart (Key) — 0 procent

PMS Yellow aterges genom att anvanda foljande varden i CMYK:

Bla (Cyan) — 0 procent

R6d (Magenta) — O procent

Gul (Yellow) — 100 procent

Svart (Key) — 0 procent

2. | svart

Skall endast publiceras i 100 procent svart. Om du trycker fyrfarg men anda vill ha
logotypen i svart

kan du fa fram en djupare svart ton genom att anvanda foljande varden i CMYK:
Bla (Cyan) — 47 procent
Rdd (Magenta) — 33 procent

Gul (Yellow) — 33 procent



Svart (Key) — 100 procent

3. Negativ (vit)

Publicering endast i tva fall:

* Inlagd i ett fotografi.

* Inlagd mot en svart bakgrund

* Pa trycksaker och hemsidor skall logotypen dar sa ar mojligt alltid placeras overst
till vanster.

» Pa profilprodukter som kladesplagg, muggar etc. ar placeringen fri, i dvrigt skall alla
riktlinjer foljas.

Ovriga riktlinjer

WRAS logotyp skall alltid placeras fritt i forhallande till andra logotyper, text och
bilder. Den skall

alltid ha egen luft — framsta som ett egenvarde i det grafiska formsprak dar den
framtrader. Inget annat grafiskt inslag far darfor ligga narmare logotypen an pa ett
avstand motsvarande

tre ganger breddenpa logotypens ram.

Ett undantag finns fran denna regel, det ar nar logotypen kombineras med
avsandarsuffix. Detta

suffix far dock ej ligga narmare logotypen an pa ett avstand motsvarande

dubbla bredden pa

logotypens ram.

1. Foérbundsstyrelse

Nar avsandaren ar Forbundsstyrelsen anvands suffixet "Western Riders Association
of Sweden” i anslutning till logotypen. Denna variant far i 6vrigt endast anvandas

efter godkannande av

Forbundet.
Western Riders Association of Sweden

3. Klubb

Nar avsandaren ar en férening bor Klubbens namn, logotyp, samt distriktstillhérighet
anvandas som suffix i anslutning till logotypen. Férbund och distrikt skall i alla



sammanhang endast anvanda WRAS gemensamma logotyp. WRAS
medlemsklubbar bér anvanda WRAS gemensamma logotyp.

Anvandande/placering av var logotyp

| allt tryckt material som WRAS star bakom skall det klart framgéa av logotypens
placering att WRAS ar avsandaren. Nar WRAS deltar i olika samarbetsprojekt kan
var logotyp komma att publiceras tillsammans med andra organisationers logotyper.
Foéljande alternativ finns:

WRAS ar huvudarrangor

Vid samarbetsarrangemang dar WRAS ar huvudarrangor maste det genom storlek
och placering av

WRAS logotyp klart framga att WRAS ar huvudarrangor. WRAS grafiska profil galler
fullt ut.

Samarbetspartners och/eller sponsorers logotyper skall vara samlade och det skall
klart framga att

de ar positionerade som samarbetspartners eller sponsorer. Vara samarbetspartners
logotyper placeras lampligen efter orden | samarbete med” langst ned pa forsta eller
sista sidan och langst ned i annonser.

WRAS ar medarrangor

Huvudarrangorens grafiska profil galler. Obs! det ar viktigt att kontrollera att var
logotyp publiceras

i ratt utforande — be alltid om ett korrektur!
Typografi

WRAS skall endast anvanda fyra typsnitt (teckensnitt) i all officiell tryckt
kommunikation.

Dessa ar GillSans/Arial Narrow och Garamond/Times New Roman.
| digital miljo anvander vi ett av tva teckensnitt, antingen Arial eller Verdana.

Som rubriktypsnitt skall GillSans/Arial Narrow anvandas (kan aven anvandas till
kortare texter).

Som brodtexttypsnitt skall Garamond/Times New Roman anvandas.

Garamond/Times New Roman skall minst anvandas i graden 10 punkter for att inte
forlora i lasbarhet.

Garamond/Times New Roman



GillSans
[Arial Narrow
Arial
Verdana

Samtliga teckensnitt finns i en rad vikter (mager, normal, fet etc.) och skarningar
(kursiv,

kondenserad etc.).
GillSans light
GillSans normal
GillSans bold

GillSans italic

GillSans condensed bold
sid5av 5

Ovrigt

Forutom logotyp, farg och typografi finns en del dvriga faktorer som bidrar till att
sarpragla vart

formsprak. Har foljer nagra ytterligare punkter att ta hansyn till i var kommunikation
bade internt

och externt.
Bilder viktig del av formspraket

| det nya formspraket som kompletterar typsnittet &r anvandning av bilder oerhort
viktigt. Genom

bilder kommuniceras vart budskap snabbare an genom text. Nar vi valjer att ha
illustrationer skall

dessa vara i form av bilder, som noggrant valts ut och som representerar olika
aktiviteter som sker

inom WRAS. En eventuell bildbank bor darfér byggas upp gemensamt och finnas
tillganglig for



distrikt och klubbar, sa att egenproducerade kommunikationsmaterial kan illustreras
med relevanta

bilder. Bildbanken bor I6pande fyllas pa med bilder.
Webbplatserna ocksa en del av profilen.

WRAS grafiska profil skall ocksa ha sitt genomslag pa vara olika webbplatser. Detta
ar inte minst

viktigt da det ar har vi nar en stor andel bade av vara medlemmar och av andra.

Profilklader.

Som en del av den externa kommunikationen kan olika typer av profilklader spela en viktig roll.



